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LES ENJEUX

les déchets est un facteur majeur 

de réussite. Il est par exemple 

et les supports au public ciblé 

pour bien faire passer le message 

environnemental. 

conseils pour élaborer un plan de 

et des idées de supports et de 

ressources qui pourront alimenter 

la démarche.

 :

En phase préparatoire du projet, le travail consiste 

 :

Déterminer le public cible permet d’adapter 
l’approche, le style et le contenu des 

 

Cibler une date clé dans l’année peut aider à faire 
passer le message et trouver des partenaires. 
Quelques exemples : semaine européenne de 
réduction des déchets (novembre), journée 
mondiale des océans (8 juin), journée mondiale de 

novembre)… Si cela est possible, prévoir une réunion 
ou évènement de lancement en présence des élus, 
de la presse locale et des acteurs impliqués.

mais aussi de solliciter certains partenaires : un 
délégataire pourra envoyer des documents aux 
usagers par la poste, un journaliste relayer des 

message par le public pour améliorer les futures 
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ÉTAPES CONSEILS


